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Onlangs namen Nick & Simon hun derde album ‘Luister’ 
op. Fanmail nam een kijkje in de studio en sprak met het 
populaire Volendamse zangduo, dat zelf uiterst tevreden 
is over hun nieuwe schijf: “De afgelopen maanden zaten 
we in de juiste ‘flow’ en dat kwam het componeren alleen 
maar ten goede.”
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Meer muziek op www.troskompas.nl

  “Een plaat maken is  
voor ons een democra-
tisch proces waarbij wij 
zelf de doorslaggevende

          stem hebben”

We bevinden ons in een  
Volendamse studio, waar 
Nick Schilder rustig op zijn 
gitaar pingelt. Even later 
komt Simon Keizer 
kermend en strompelend 
binnen. Hij is vroeg 
opgestaan om te voetballen 
en ging in het vuur van het 
spel flink onderuit. “Plat op 
m’n rug”, vertelt hij met 
een bedrukt gezicht. Nick 
praat hem bij over alles 
wat er inmiddels in de 
studio is gebeurd. Ook 
somt hij op droge wijze 
een aantal voorbeelden op 
van mensen die op hun rug 
of hun stuitje zijn gevallen. 
Deze humor verlicht de 
pijn van de enigszins 
beurse Simon. Als hij Nick 
tussen de laatste opnamen 
door over hun nieuwe, 
derde album ‘Luister’ hoort 
vertellen, veert hij op en 
lijkt hij zijn kwetsuur 

helemaal te zijn vergeten. 
De twee stellen hun fans 
niet teleur met hun nieuwe 
album. Terwijl veel 
artiesten zich ervan 
afmaken met hooguit tien 
songs, hebben Nick en 
Simon maar liefst vijftien 

In de studio bij 
Nick & Simon

nummers opgenomen. “We 
hadden tijd over”, grapt 
Simon, maar Nick corri-
geert hem meteen en 
spreekt over een luxe-pro-
bleem. “Dit keer hadden we 
een grote hoeveelheid 
geschikt materiaal”. 

entertainMentJans games
HEEFT U OOK EEN VRAAG OF EEN LEUKE TIP OVER  
GAMES VOOR HET HELE GEZIN?
E-mail naar: games@troskompas.nl
Per brief kan ook:  
TrosKompas, JAN MEIJROOS,  
Postbus 28600, 1202 LR  Hilversum

Uitgever: DICE
Score: ★★★ 
Prijs: gratis, ga naar 
www.battlefieldheroes.com 
Platform: PC

Uitgever: 
Electronic 
Arts 
Score: ★★★

Prijs: f 40,- 
(DS, PS 2,  
PSP en PC), 
f 50,- (Wii), 
f 60,- (PS 3, 
Xbox 360)
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Harry Potter  
en de halfbloed prins
Platform: DS, PS 2, PSP en PC, PS 3, Xbox 360, Wii
Het probleem met ‘Harry Potter’-films is dat ze, volgens  
de kenners, de diepgang en complexiteit van de boeken 
missen. De films worden echter met liefde gemaakt en de 
moderne special effects zorgen voor heel wat opengesper-
de ogen in bioscoop-zalen. De gametoepassingen van 
Harry Potter missen nóg meer coherentie qua verhaal dan 
de films dat doen ten opzichte van het oermateriaal, maar 
zien de laatste jaren wel een opwaartse lijn. Ook de 
spelversie van ‘Harry Potter en de halfbloed prins’ 
weet de fantasievolle locaties uit de films mooi tot 
leven te wekken en dat alleen zal bij fans (van de 
rolprenten) op enthousiasme kunnen rekenen. Ook 
het duelleren met spreuken, vooral op de Wii, is 
vermakelijk. En dat was in vorige speldelen weleens 
anders.

Battlefield heroes
‘Battlefield heroes’ is helemaal gratis. Een ‘cartoon shooter’ 
noemen de makers het en ze hebben gelijk. De eerste 
minuten lijkt het of je in een tekenfilmachtige oorlog van 
Pixar bent beland. Hoe dan ook, spelontwikkelaar DICE 
werd beroemd met de serieuze, grootschalige oorlogs-
spellen ‘Battlefield 1942’, ‘Battlefield 2’ en ‘Battlefield 2142’ 
en wilde ook eens een schietspelletje maken voor mensen 
die eigenlijk nooit gamen. Het enige wat u moet doen, is 
surfen naar www.battlefieldheroes.com, het spel down-
loaden en schieten maar. U kiest een legerkant 
(parodiërende versies op het Britse en Duitse 
leger), maakt een spelkarakter aan en u kunt aan 
de slag. Het addertje onder het gras? Tja, als u 
meer kledingsetjes, gekke hoedjes of accessoires 
voor uw alter ego wilt, dan kunt u die aanschaffen 
voor kleine bedragen (microtransacties), maar  
dat hoeft u niet te doen om het spel te spelen.  
Dat kunt u nauwelijks een addertje noemen...

★ = slecht  ★★ = matig  ★★★ = voldoende  ★★★★ = goed  ★★★★★ = klasse
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HEELPERSOONLIJK

Catherine
Keyl

➝

NA EEN PAAR JAAR AFWEZIGHEID 
IS CATHERINE KEYL WEER (EVEN) 
TERUG OP DE NATIONALE TELEVISIE. 
VOOR DE EO PRAAT ZE MET MENSEN 
OVER HET GELOOF EN WAT DAT 
MET HEN HEEFT GEDAAN. AAN 
TROSKOMPAS VERTELT ZE ONDER 
ANDERE OVER HAAR EIGEN VISIE 
OP RELIGIE, HAAR CARRIÈRE EN 
EEN CRUISE MET GEVOLGEN.

Ook al vierde ze onlangs 
haar 63ste verjaardag, 

haar journalistieke nieuwsgierigheid is 
er zeker niet minder op geworden. En 
dat voor een vrouw die al drieduizend (!) 
talkshowafl everingen heeft gepresenteerd. 
Je zou denken dat ze alles al een keer 
gevraagd of gehoord heeft, maar Keyl 
zelf heeft allerminst het gevoel dat ze 
alle antwoorden al kent. “Ik verheug me 
erop om nu vijf programma’s voor de EO 
te maken. Daarin praat ik met mensen 
die een grote verandering in hun leven 
hebben ondergaan doordat ze tot het 
geloof gekomen zijn. Aan mij de taak om 
te achterhalen hoe zo’n wonderbaarlijke 
omslag precies in zijn werk gaat. Zelf 
geloof ik wel dat er een God is, maar ik 
heb me nooit echt tot een bepaalde 
geloofsrichting aangetrokken gevoeld. 

TK0948-08 interview   8 18-11-2009   16:17:54
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“Het fascineert me dat mensen 
het geloof als een onaantastbare 
zekerheid met zich meedragen”

TK0948-09 interview   9 18-11-2009   16:18:05
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Verschijningsdata 2010

lezersProfiel
Het succesvolle en handige 

omroepblad van de TROS, De Grootste 

Familie van Nederland. Wekelijks 

brengt TrosKompas het complete 

programmaoverzicht (tien pagina’s 

per uitzenddag!), inclusief alle 

best bekeken digitale kanalen, en 

uitgebreide achtergrondinformatie over 

het programma-aanbod. Daarbij maar  

liefst 8 pagina’s aandacht voor alle 

films van die week in ‘Filmkompas’ 

en wekelijks een uitgebreid interview 

in ‘Heel persoonlijk’ met een tv-

persoonlijkheid die in die week de 

tv-actualiteit mede bepaalt.

In TrosKompas vooral ook veel aandacht 

voor programmagerelateerde lifestyle 

onderwerpen.  In de even weeknummers 

zijn dat de volgende rubrieken: ‘Ad’s 

keuken’ met sterkok Ad Janssen, 

tuinieren in ‘Robs groene wereld’ met 

Rob Verlinden, vraag en antwoord over 

gedrag van dier en mens in ‘Martins 

dierenspreekuur’ door Martin Gaus en de 

consumentenrubriek ‘Antoinette’s radar’ 

met Antoinette Hertsenberg.

In de oneven weeknummers zijn dat: 

‘Royalty’, nieuws en achtergronden over 

ons Koninklijk Huis en buitenlandse 

vorstenhuizen, ‘Vrije tijd’ waarin de leukste 

uitjes zijn verzameld, ‘Sterren.NL’, alles 

over Nederlandse muziekartiesten en 

‘Games’, waarin expert Jan Meijroos de 

nieuwste games belicht.

Verder in TrosKompas de interactieve 

kinderrubriek ‘De wereld is mooi’, 

‘Soapbubbels’ met nieuws over soaps 

en ‘Showbizzmix’ met veel actuele 

showbizzitems én de column van Albert 

Verlinde.

Adverteren en/of bijsluiten in 

TrosKompas biedt adverteerders de 

mogelijkheid een grote doelgroep 

snel en doelgericht te bereiken. Het 

aantrekkelijke advertentietarief, 

het handige formaat, de hoge 

hanteringfrequentie en de uitstekende 

responseresultaten maken van 

TrosKompas een succesvol en 

goedkoop actiemarketing-medium.

Redactionele pijlers
Redactionele pijlers TrosKompas

• Showbizz- en soappagina’s

• �Heel persoonlijk, groot interview met 

een Bekende Nederlander

• Diverse servicerubrieken 

Tweewekelijks Lifestyle 
pagina’s
• Ad’s Keuken (met Ad Janssen)

• �Martins Dierenspreekuur (met Martin 

Gaus)

• �Rob’s Groene Wereld (tuinpagina met 

Rob Verlinden)

• �Antoinette’s radar (met Antoinette 

Hertsenberg)

• Royalty, over koningshuizen

• Vrije tijd, de leukste uitgaanstips

• �Sterren.nl, alles over Nederlandse 

muziekartiesten

• �Games, de beste belicht door expert 

Jan Meijroos

Andere rubrieken:
• �De wereld is mooi (kinderpagina met 

karakters van Studio 100)

• �Topserie, aandacht voor succesvolle 

buitenlandse tv-series

• �Nieuw in de bioscoop, aandacht voor 

de nieuwste bioscoopreleases

• �Filmkompas, 8 pagina’s overzicht en 

bespreking van de films op tv

• Horoscoop

• Puzzel

• �Exclusieve voorpublicatie Suske & 

Wiske-strip 

Specials TrosKompas
In een aantal nummers van TrosKompas 

zal extra aandacht worden besteed 

aan een specifiek onderwerp. Deze 

doorgaans 8-pagina vormende 

special vormt voor adverteerders een 

uitgelezen kans om in een passend 

umfeld te adverteren.

‘Het handigste omroepblad voor De  
 Grootste Familie van Nederland’

Doelgroep
geslacht 	 Man/vrouw

leeftijd 	 25 t/m 65 jaar

Welstand 	 A t/m D

troskompas magazine services troskompas tariefkaart 2010

Algemene gegevens		
titel	 TrosKompas	

	 Website: www.troskompas.nl 	

uitgegeven door	� Hilversumse Media Compagnie 

CV, Lage Naarderweg 45-47,  

1217 GN Hilversum	

advertentie-exploitatie	 Hachette Filipacchi Media 

	 Netherlands BV

bladcoördinator	 Maarten Vrij 

	 maarten.vrij@hachette.nl,  

	 +31(0)20-4107 613	

categorie	 RTV-bladen

omvang	 Gemiddeld 128 pagina’s 

verschijningsfrequentie	 52x per jaar

verspreide oplage	 441.477 ex. (HOI kwartaal 3/08 	

	 t/m kwartaal 2/09)	

abonnementsprijs	 � 44,95 	

lossenummerprijs	 � 0,88 	

prijs van extra bewijsnummer	 � 0,60 	

Advertentietarieven 2010
1/1 pagina	 � 8.150 	

1/2 pagina	 � 5.500 	    	

1 kolom spotadvertentie	 � 2.550	    		 

2 kolom spotadvertentie	 � 3.750	 	

shopping	 � 2.750	   

			 

Formaten, afmetingen en technische gegevens
Voor meer informatie over formaten, afmetingen en technische 

gegevens kijk op www.hachette.nl of neem contact op met 

Hachette Filipacchi Media, afdeling Sales, +31(0)20- 4107 600.	

			 

Online				  
Voor meer informatie over online-adverteren of tarieven kijk op 

www.hachette.nl of neem contact op met Hachette Filipacchi 

Media, afdeling Online Sales, +31(0)20- 410 7600.

LET OP!  U moet uw advertentiemateriaal online aanleveren  

via www.hachette.nl/ads. De deadline online aanleveren is  

onze uiterste deadline en kan niet overschreden worden.  

Redactionele planningen van TrosKompas kunt u opvragen bij  

Hachette Filipacchi Media, afdeling Sales.

Nummer	E ditie	 Verschijningsdatum	 Deadline online materiaal
Nr. 1	 week 1	 30-dec 2009	 17-dec 2009
Nr. 2	 week 2	 05-jan 	 23-dec 2009
Nr. 3	 week 3	 12-jan	 30-dec 2009
Nr. 4	 week 4	 19-jan	 07-jan
Nr. 5	 week 5	 26-jan	 14-jan
Nr. 6	 week 6	 02-feb	 21-jan
Nr. 7	 week 7	 09-feb	 28-jan
Nr. 8	 week 8	 16-feb	 04-feb
Nr. 9	 week 9	 23-feb	 11-feb
Nr. 10	 week 10	 02-mrt	 18-feb
Nr. 11	 week 11	 09-mrt	 25-feb
Nr. 12	 week 12	 16-mrt	 04-mrt
Nr. 13	 week 13	 23-mrt	 11-mrt
Nr. 14	 week 14	 30-mrt	 18-mrt
Nr. 15	 week 15	 06-apr	 25-mrt
Nr. 16	 week 16	 13-apr	 01-apr
Nr. 17	 week 17	 20-apr	 08-apr
Nr. 18	 week 18	 27-apr	 15-apr
Nr. 19	 week 19	 04-mei	 22-apr
Nr. 20	 week 20	 11-mei	 29-apr
Nr. 21	 week 21	 18-mei	 06-mei
Nr. 22	 week 22	 25-mei	 13-mei
Nr. 23	 week 23	 01-jun	 20-mei
Nr. 24	 week 24	 08-jun	 27-mei
Nr. 25	 week 25	 15-jun	 03-jun
Nr. 26	 week 26	 22-jun	 10-jun
Nr. 27	 week 27	 29-jun	 17-jun
Nr. 28	 week 28	 06-jul	 24-jun
Nr. 29	 week 29	 13-jul	 01-jul
Nr. 30	 week 30	 20-jul	 08-jul
Nr. 31	 week 31	 27-jul	 15-jul
Nr. 32	 week 32	 03-aug	 22-jul
Nr. 33	 week 33	 10-aug	 29-jul
Nr. 34	 week 34	 17-aug	 05-aug
Nr. 35	 week 35	 24-aug	 12-aug
Nr. 36	 week 36	 31-aug	 19-aug
Nr. 37	 week 37	 07-sep	 26-aug
Nr. 38	 week 38	 14-sep	 02-sep
Nr. 39	 week 39	 21-sep	 09-sep
Nr. 40	 week 40	 28-sep	 16-sep
Nr. 41	 week 41	 05-okt	 23-sep
Nr. 42	 week 42	 12-okt	 30-sep
Nr. 43	 week 43	 19-okt	 07-okt
Nr. 44	 week 44	 26-okt	 14-okt
Nr. 45	 week 45	 02-nov	 21-okt
Nr. 46	 week 46	 09-nov	 28-okt
Nr. 47	 week 47	 16-nov	 04-nov
Nr. 48	 week 48	 23-nov	 11-nov
Nr. 49	 week 49	 30-nov	 18-nov
Nr. 50	 week 50	 07-dec	 25-nov
Nr. 51	 week 51	 14-dec	 02-dec
Nr. 52	 week 52	 21-dec	 09-dec
Nr. 1 2011	 week 1	 28-dec	 16-dec


